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  به نام خدا
   اصلاح الگوي مصرفدرخانواده نقش  سراسري همايش  فراخوان

  
    

ي سـطح كيفـي     رتقا ا را  به منظور    همايش سراسري خانواده و اصلاح الگوي مصرف      در نظر دارد    ) ع(دانشگاه جامع امام حسين         
در راستاي بهبـود    ...ي، سياسي، اقتصادي و   نظام فرهنگي، اجتماعي، آموزش    و بهسازي    سبك زندگي با تاكيد بر الگوي مصرف سالم       

 مي شود بامشاركت وپژوهشگران دعوتلذا ازكليه دانشگاهيان، محققان ،.نمايد برگزار الگوي مصرف در جامعه با تاكيد بر نهاد خانواده
  .  بيافزايندهمايشخود برغناي علمي 

  اهداف
بررسي عوامل موثر بر اصلاح الگوي مصرف در خانواده-1  

ايي موانع بهبود الگوي مصرف خانواده شناس–2  

   ارايه شاخص هاي الگوي مصرف بهينه براي خانواده-3
  :آثارموردپذيرش

  مقاله-1
  پوستر مقاله-2
  

   پذيرش آثارمحورهاي
  آموزشي- محور فرهنگي-الف

  الگوي مصرفي اسلاممباني -1
 مباني فرهنگي و آموزشي الگوي مصرف در خانواده متعالي -2
 فرهنگي ازدواج الگوهاي شاخص هاي -3
  در خانواده الگوي مصرفرفتارهاي فرهنگي و رابطه آن با -4
كتب درسي،محيط آموزشي،كاركنان نظام  (بررسي كاركردهاي نظام آموزشي در اصلاح الگوي مصرف در خانواده -5

  ...)آموزشي، توليد محتوا، رفتار مربيان و مدرسان و
  خانوادهدر و مصرف زدگي مصرف گرايي   آسيب شناسي فرهنگي-6
   تربيت مذهبي و الگوي مصرف در خانواده-7
   الگوي مصرف در خانوادهبرفرهنگ قومي  تاثير -8
  تاثير جهاني سازي بر الگوي مصرف در خانواده-9

  بررسي نقش رسانه ها بر الگوي مصرف در خانواده-10
   نقش بسيج در بسترسازي فرهنگي اصلاح الگوي مصرف خانوار-11

  محور اجتماعي-ب
  تاثير انقلاب اسلامي بر سبك زندگي و الگوي مصرف در خانواده-1
   خانوادهدراقشار مختلف بر الگوي مصرف رابطه سبك زندگي  بررسي -2
   تاثير گستره و شكل روابط اجتماعي بر سبك زندگي و الگوي مصرف در خانواده-3
  . خانوادهتاثير الگوي مصرف بر منزلت و شان اجتماعيبررسي  -4
   خانوادهالگوي مصرفبر و حاشيه نشيني هاجرت منقش -5
   مهارت هاي اجتماعي و اصلاح الگوي مصرف-6
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   اقتصاديمديريت و محور -ج
   در خانواده بر الگوي مصرف)خارجي-داخلي(عرضه و تقاضانقش نظام  -1
  دهبر الگوي مصرف در خانوادرآمد بررسي تاثير سطح  -2
   خانواده تاثير فرهنگي بازار بر الگوي مصرف-3
   در تغيير الگوي مصرف در خانواده ،فلاحت و صنعتنقش گسترش خدمات -4
  ....) حمل و نقل و-انرژي- تغذيه–پوشاك -مسكن ( الگوي مصرفبراقتصاد خانواده تاثير مديريت  -5
  تاثير سبك زندگي مسئولان و نخبگان جامعه بر الگوي مصرف  -6
 صرفنقش مديريت و نظارت بازار بر الگوي م-7
 
  

  
  
  
  
  
 
 

 كلمه تايپ وتا 400 اكثر در  و حدword علاقمندان مي توانند چكيده مقاله خود را در محيط :ارسال چكيده مقاله
  . به دبيرخانه همايش ارسال نمايند30/10/88تاريخ

  .نيز امكان پذير مي باشد  (info@ cwfs.ir ) ارسال چكيده مقاله و مقاله از طريق پست الكترونيكي
  .ده مقاله داراي چهار بخش مقدمه و هدف، چارچوب نظري، روش و نتيجه و بحث باشدچكي

  25/11/88پس از ارزيابي چكيده مقاله ها توسط هيات داوران تصميم نهايي در مورد پذيرش مقاله حداكثر تا تاريخ 
  .به مولفين مقالات اعلام خواهد شد

  :لات ارساليشرايط مقا
  : شرايط شكلي-1

 تهيه و ديسكت مربوطه بـه همـراه مقالـه ارسـال     Word 2003 با برنامه A4 صفحه 20 و حداكثر 12داقل در مقالات ح* 
  .گردد

گيري و  نويسي از قبيل داشتن چكيده، مقدمه، طرح موضوع و مسئله، بحث مختصر نظري، تجزيه و تحليل، نتيجه اصول مقاله* 
  .پيشنهاد، ذكر منابع و مĤخذ در آن رعايت گردد

قابل ايميل خانوادگي، مدرك و رشته تحصيلي، سابقه پژوهشي، شغل، آدرس و شماره تلفن  نام، نام: مشخصات نويسنده شامل* 
  .دسترسي درج شده باشد

  : شرايط ماهوي بر اساس اولويت-2
  قرار داشتن كامل در محيط يكي از محورهاي اصلي* 
  اجتناب از پرداختن به مطالب غيرمرتبط* 
  ستگي و نظم منطقي در مقالهوجود پيو* 
 هاي تحقيقاتي مندي مقاله از نتايج طرح بهره* 

  : و جبران زحمت نويسندگانـ نحوه ارزيابي مقالات3
گيرد و  ارزيابان متخصص مورد بررسي و ارزيابي قرار مي      هاي علمي و توسـط       مقالات رسيده بر اساس شاخص    * 

ي فوق بايستي با رويكرد پاسخگوئي به يك يا چند مورد از  ارسالي در هر يك از محورها و پوستر مقالات مقالات
هاي  شناسي، بايدها و نبايدها و محيط شناسي، مسئله شناسي، كاركرد و كاربردشناسي، شاخص چيستي و ماهيت

  .تعاملي مؤثر برالگوي مصرف خانواده تهيه گردد



صـادر   گـواهي ارايـه مقالـه       و تلاشي كه براي تهيه آنها به عمل آمده          به مقالات ارسالي حسب محتواي مطالب، بار علمي         
  .گردد مي

 خواهد منتشر نيز  و خانواده زنانمطالعاتمه لنات منتخب در فصگيرد و مقالا به مقالات برتر لوح تقدير و جوايز ويژه تعلق مي* 
  .شد

  .آيد ياز نويسندگان مقالات برگزيده براي ارايه در همايش دعوت به عمل م* 
  . خواهد بود سخنراني و ارايه پوستردو شيوهارائه مقالات به * 
  .شود مقالات برگزيده به صورت مجموعه مقالات چاپ و منتشر مي* 

-سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامي-دانشگاه تربيت مدرس-)س( دانشگاه الزهرا: همكاران برگزار كننده همايش –
كميسيون خانواده -وزارت نيرو-وزارت دفاع و پشتيباني نيروهاي مسلح-راييوزارت امور اقتصادو دا-وزارت كشور

- ارتش جمهوري اسلامي ايران-سازمان تبليغات اسلامي-شوراي فرهنگي اجتماعي زنان-شوراي عالي انقلاب فرهنگي 
 -سازمان بسيج جامعه زنان-پژوهشكده مطالعات و تحقيقات بسيج

 
 
 
 
 

  :ثبت نام
          )ع(      به نام   درآمدهاي دانشگاه امام حسين 5002925 شماره    ريال به حساب 000/120  مبلغ  همايش هزينه شركت در

   ثبت نام  فرم  همراه به   را دريافتي  رسيد و  واريز   848 كد  ) ع(  نزد بانك سپه     شعبه  دانشگاه امام حسين 
  . به آدرس دبيرخانه ارسال فرماييد

  .پرداخت هزينه ثبت نام معاف مي باشند ازثار آارسال كنندگان 
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دانشگاه -روبروي كارخانه بتون البرز-بعد از پل لشكرك-بزرگراه شهيد بابايي:نشاني : دبيرخانه نشاني
مركز -طبقه سوم-3ساختمان شماره -دانشكده علوم اجتماعي و فرهنگي–) ع(جامع امام حسين 

  . مطالعات زنان و خانواده
  77105628:          نمابر108داخلي  77105658: تلفن

         : صندوق پستي  :  كدپستي

   شركت در همايش سراسري خانواده و اصلاح الگوي مصرفنامفرم ثبت«
  :مشخصات فردي

  :شماره شناسنامه    :نام پدر:           خانوادگي نام    :نام

  :                        كد مليزن     مرد  :جنسيت

  :محل تولد        :تاريخ تولد

  :رشته تحصيلي        :مدرك تحصيلي

  :نشاني محل كار

  :تلفن همراه        :نمابر          :تلفن

  :نشاني منزل

  :                               پست الكترونيكي:                  تلفن


	* اصول مقاله‌نويسي از قبيل داشتن چكيده، مقدمه، طرح موضوع و مسئله، بحث مختصر نظري، تجزيه و تحليل، نتيجه‌گيري و پيشنهاد، ذكر منابع و مآخذ در آن رعايت گردد.
	* مشخصات نويسنده شامل: نام، نام‌خانوادگي، مدرك و رشته تحصيلي، سابقه پژوهشي، شغل، آدرس و شماره تلفن ايميل قابل دسترسي درج شده باشد.
	2- شرايط ماهوي بر اساس اولويت:
	* قرار داشتن كامل در محيط يكي از محورهاي اصلي
	– همكاران برگزار كننده همايش : دانشگاه الزهرا(س)-دانشگاه تربیت مدرس-سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی-وزارت کشور-وزارت امور اقتصادو دارایی-وزارت دفاع و پشتیبانی نیروهای مسلح-وزارت نیرو-کمیسیون خانواده شورای عالی انقلاب فرهنگی -شورای فرهنگی اجتماعی زنان-سازمان تبلیغات اسلامی-ارتش جمهوری اسلامی ایران-پژوهشکده مطالعات و تحقیقات بسیج-سازمان بسیج جامعه زنان-

